#WeAreStorytellers

Storytelling

Vi finder de gode fortellinger i organisalionen
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HVAD KAN VI OPNA MED FORTZALLINGER?

« Det forbinder os som mennesker.

e Det formidler virksomhedens identitet.

V1 har brug for fortellinger, fordi det skaber
orden 1 kaos og informations-overload.
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FORMALET MED FORTZALLINGER | ORGANISATIONER

« Det saetter krop pa mission, vision og vaerdier.

« Saetter ord pa fortolkning og forstaelse.

« Det bevirker, at vi hurtigere forstar og bliver en
del af kulturen.
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Fortellinger fascinerer, og vi er villige lil at afselle
lid, penge og endda sovn for fantastiske fortellinger.
Huvorforé Fordi ALT i hjernen aktiveres.
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Vi mister fokus, hois informationen ikke vekker nogle
folelser i os. Kolde fakta har slel ikke samme effekt.
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FORTALLINGENS PLOT

 Plottet driver historien {fremad.
« Det er kompasset, der guider fortaellingen.
« | PR kan vi ogsa tale om vinkling af en historie.
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FORTALLINGENS KONFLIKT

« Kontlikten er ‘point of no return’, hvor

hovedpersonen tvinges til at treaeffe et valg
« Vivil gerne finde en lgsning pa problemet.
« Konflikten skaber fremdrift og handling.
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For sale: Baby shoes, never worn.
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Hollywood kurven
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5 principper for
en god fortaelling

Har et overraskende element

Byegeger op mod et klimax

Vakker folelser, som vi husker

Bevidsthed om rollefordeling

Er let at genfortaelle



STORYTELLING
AKADEMIET®

3 sekunder 7.5 limer dagligt

bruger vi pa at vurdere medieforbrug pr.
en hjemmeside dansker 2021-25



3 simple storytelling tips .- i ¥

SAMMENLIGNING

Data styrker din
trovaerdighed, men ingen kan
huske tallene bagefter. De
kan derimod godt huske,
svarende til XX fodboldbaner,
3 gange rundt om jorden eller

lign.

ﬁ]zﬂ@ﬁ 6

METAFORER

Dét, vi kan visualisere, husker
vi bedre.
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FORTAL EN ANEKDOTE

Hele hjernen bliver aktiveret, nar
vi forteeller historier. Det kan man
se, nar man maler
hjerneaktiviteten, og en anekdote
er et greb, der trigger de samme
mekanismer, som en 'rigtig'
forteelling.



400%

Virksomheder med et staerkt
purpose udviser 400 pct.
hgjere vaekst end
virksomheder, der ikke har et
tydeligt purpose, benchmark
S&P 500, ifolge undersggelsen
kaldet “Stengel 50”.
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87%

87 pct. al topledere mener, at
virksomheder performer
bedre over tid, hvis purpose
vaegtes hgjere end bundlinje,
ifolge en undersogelse {ra
Deloitte.
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21% 67%

Af virksomhederne tier stille Af danskerne vil gerne have
al frygt, kaldet greenhushing brands til at fortaelle mere om
(Dentsu) deres baeredygtigchedsstrategi

og planer for grgnne
aktiviteter (Dentsu).
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,, Det lyder kompliceret, nar du gor det 1 stor skala.

Men det handler om at finde gode fortaellinger om
mennesker, der har vaeret pa en rejse.
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En god historie kan ikke regnes hjem 1 Excel

Du kan Iynhurtigt sla historiefortaellingen ihjel ved,
at den skal kunne regnes hjem 1 et Excel ark, for det
kan den ikke altid. I hvert fald ikke pa den korte

bane.

Men pa den lange bane kan det vaere en keempe
styrke for en virksomhed at have en god historie.



‘ ‘ Et plastikfrit, sukkerfrit og nedbrydeligt dansk tyggegummi.

Hovedbudskab Vi er fire venner, som i 2017 stiftede True Gum, da vi opdagede,
at normalt tyggegummi laves med plastik. Fast besluttet pa at
&ndre dette gik vi i krig, og efter to ars arbejde i
hjemmekgkkenet stod vi endelig med et feerdigudviklet og
plastikfrit alternativ.

True Gum laves med saften fra gummitraeer, der vokser i den
centralamerikanske jungle. Sammen med lokale kooperativer
giver vi de lokale chicleros en arsag til at bevare treeerne i
Hvordan de g@r regnskoven.

Hvis man vil have noget gjort rigtigt, sa ma man sommetider gore

det selv. Derfor har vi bygget en lille tyggegummifabrik i Glostrup,
hvor alt True Gum i dag produceres.
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Menneskerne &
udfordringen

Hvor de er i dag




Nedslag 1 jeres fortaelling

X v B %

1 PCT.
ANBRAGT

STIGNING |
DIAGNOSER

INKLUSION | SKOLEN

CORONA

MARKANT FLERE HAR
KOMPLEKSE BEHOV

STIGENDE UDGIFTER
TIL OMRADET
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NASTE KAPITEL...
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Fra Til
paragraffer mennesker
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,, At skrive noget uden en modtager for gje
er som at skrive et kerestebrev
‘til rette vedkommende’

Ukendt kilde.



Kontrol med hovedbudskabet

| Kanaler Lidt kontrol med hovedbudskabet

* Hovedbudskab

Meget kontrol med hovedbudskabet
Interessenter




* Tydeligg@r den éne ting, som
modtageren skal vide:

Fa styr pa dit
hovedbudskab

* Tyggegummiet er plastikfrit
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Fortaelling Fakta
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Storytelling diamanten

DIN FORTALLING

DIN PASSION

DIN DIN
PROFESSIONELLE PERSONLIGE
PLATFORM PLATFORM
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Din professionelle platform

rjdw
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DIN FAGLIGE DIN UDDANNELSE DIN PROFESSIONELLE

VARKTAJSKASSE ERFARING
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Din personlige platform

46 =~ A

DIN PASSION DINE VARDIER DINE PERSONLIGE
EGENSKABER
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Personlige fortaellinger

Y x %

Rejser (Life) Events der har Mennesker i dit liv Kolleger/andre der har Udfordringer -
formet dig 2ndret dit perspektiv skillevej i dit liv
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,, De historier, vi fortaeller, skaber bogstavelig talt
vores verdensbillede. Hvis du vil &ndre verden, ma
du &ndre din fortaelling. Denne sandhed geelder for

bade individer og organisationer.

Michael Margolis, stifter af Storied.
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Fokus pa
malgruppen

o B

it

Fortzellingen
der binder det
hele sammen
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Fa styr pa
formalet

C%D

Gar dine fglgere
til dine
ambassadgrer

\/

Fakta, cases
etc.



Formidlingen af Anslaget: Den forste satning
fortellingen

Temposkift

Pauser

Ovelse, gvelse og mere gvelse

Det menneskelige aspekt
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ETISK SCREENING
Faelles mal om hgj kvalitet.

Kvalitet er noget, vi er faelles om.
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Hvordan rammer vi modtageren?

ETOS LOGOS PATOS

TROVARDIGHED FAKTA FOLELSER
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Taenk som en journalist - SKABELON

| |

1. HOVEDBUDSKAB 2. FAKTA 3. CASE
Vi har brug for hovedbudskabet, Vi har brug for fakta, statistikker Derfor har vi brug for et
fordi det ér historien. og perspektivering - men det menneskeligt ansigt - en case

driver ikke handling. til at illustrere pointen.
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KEY TAKEAWAY

Det handler om at dele en fortelling pa en sadan
made, at andre kan relatere til den.
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[.ad os holde kontakten

in) ©

Helle Rosendahl, Storytelling Akademiet

helle@storytellingakademiet.com N
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